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medios y la comunicación en España. El libro es resultado de un trabajo de 
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Fernández, María Soliña Barreiro, Eloi Camps, Cruz Tornay y José E. Pérez. 



 

 



 

 
  



RESUMEN 

La información es un campo en disputa y los medios un espacio de 
representación de la lucha de clases. El mito de la prensa independiente ha 
naturalizado en España sin embargo la narrativa de los medios libres sin una 
respuesta sistemática y articulada de cuestionamiento del sentido común 
imperante. En un tiempo de batalla cultural y ofensiva ideológica, pensar los 
medios desde la lucha de clases y la crítica de la economía política abre el 
debate en la esfera pública sobre las lógicas de dominación y desigualdad en 
el ecosistema mediático. 

Desde las dinámicas reaccionarias de la prensa tradicional y la influencia 
cultural de Hollywood, hasta la colonización tecnofeudal del espacio 
digital, pasando por los encuadres discursivos frente a hitos como el 
15M, este libro es una caja de herramientas para resistir contra las lógicas 
discursivas de manipulación y la guerra cognitiva que mediatizan los 
intereses del capital. 
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