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Los profesores y miembros de ULEPICC-Espafia, Francisco Sierra, de la
Universidad de Sevilla, y Joan Pedro Caranana, de la Universidad
Complutense de Madrid, publican Medios de comunicacion y lucha de clases
en Esparia. El volumen colectivo, publicado por la Asociacion Cultural y
Cientifica Iberoamericana (ACCI ediciones), incluye aportes para el analisis
materialista de las condiciones de produccion ideologica de la informacion,
asi como las luchas y alternativas en defensa de la democratizacion de los
medios y la comunicacion en Espana. El libro es resultado de un trabajo de
investigacion quinquenal, liderado por la Seccion de Comunicacion y
Cultura de la Fundacion de Investigaciones Marxistas, dirigida por Francisco
Sierra, en colaboracion con la Union Latina de Economia Politica de la
Informacion, la Comunicacion y la Cultura — seccion Espafia. En €1, se
incluyen aportaciones originales de Pascual Serrano, David Alvarez, Toby
Miller, Marta Mangado, Gonzalo Pefia, Jos¢ Manuel Rambla, Aina
Fernandez, Maria Solifia Barreiro, Eloi Camps, Cruz Tornay y Jos¢ E. Pérez.
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RESUMEN

La informacion es un campo en disputa y los medios un espacio de
representacion de la lucha de clases. El mito de la prensa independiente ha
naturalizado en Espafia sin embargo la narrativa de los medios libres sin una
respuesta sistematica y articulada de cuestionamiento del sentido comun
imperante. En un tiempo de batalla cultural y ofensiva ideologica, pensar los
medios desde la lucha de clases y la critica de la economia politica abre el
debate en la esfera publica sobre las logicas de dominacion y desigualdad en
el ecosistema mediatico.

Desde las dinamicas reaccionarias de la prensa tradicional y la influencia
cultural de Hollywood, hasta la colonizacion tecnofeudal del espacio
digital, pasando por los encuadres discursivos frente a hitos como el
15M, este libro es una caja de herramientas para resistir contra las logicas
discursivas de manipulacion y la guerra cognitiva que mediatizan los
intereses del capital.
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Francisco Sierra (www.franciscosierracaballero.net) es Catedratico de Teoria de la
Comunicacion e Investigador del Instituto Andaluz de Investigacion en Comunicacion
y Cultura (INACOM) en la Universidad de Sevilla. Fundador del Grupo
Interdisciplinario de Estudios en Comunicacion, Politica y Cambio Social
(www.compoliticas.org), ha trabajado como experto en politicas de comunicacion,
nuevas tecnologias y participacion ciudadana en la Comision Europea y otros
organismos internacionales como la UNESCO y UNASUR. Ex Presidente de la Union
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(www.ulepicc.org), ha sido Director General de CIESPAL y Presidente de la
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Joan Pedro-Carafanaes Profesor Permanente Laboral en el Departamento de
Periodismo y Nuevos Medios de la Universidad Complutense de Madrid y Doctor
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